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Cele: krótszy czas reakcji i wyższe zaangażowanie odbiorców

Cele agencji można sprowadzić do czterech głównych obszarów:

skrócenie czasu reakcji handlowców 
na nowe zapytania z formularzy,

rozdzielenie komunikacji dla leadów zaintereso-
wanych SEO i pozostałych kontaktów,

zwiększenie zaangażowania odbiorców 
newsletterów, mierzonego wskaźnikiem CTR,

pozyskiwanie kontaktów także 
z podstron o mniejszym natężeniu ruchu.

Największą zmianą jest tempo. Handlowiec dostaje powiadomienie o nowym zapytaniu razem z danymi i źródłem kontaktu, 
zanim lead zdąży napisać do konkurencji. A wyniki newsletterów pokazują, że treści oparte na naszych artykułach i case 
studies po prostu działają.

Konrad Róg
Strategy Specialist, Fabryka e-biznesu
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Nowoczesny marketing powinien być prosty
Manago AI to AI Customer Engagement Platform, która pomaga zespołom lepiej

rozumieć klientów, zamieniać sygnały behawioralne w konkretne działania
i tworzyć kampanie wspierające wzrost.

Wypróbuj bezpłatnie www.manago.ai

https://manago.ai/pl



